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PROLOGO

Editorial Praxis ha publicado un conjunto de obras (Organizacion y Gestién de Centros
Educativos, Estrategias e Instrumentos para la Gestion Educativa, Manual de Legislacién Edu-
cativa. Estatal y Autondmica, Manual de Orientacion y Tutorfa, Comunicacion Educativa y Nue-
vas Tecnologfas, Organizacion de Centros Educativos, Planificacion vy gestion de Instituciones
de Formacion), dirigidas a los centros y a los profesionales con ef objetivo de impulsar la mejo-
ra de la calidad de la educacion.

La aparicion de la coleccién GUIAS PRAXIS PARA EL PROFESORADO DE ESO represen-
ta una nueva contribucion gue amplia el ambito inicialmente abordado y consolida el Plan Edi-
torial de Praxis en el campo educativo.

GUIAS PRAXIS PARA EL. PROFESORADO DE ESO pretende ofracer todo tipo de recursos
para la intervencion docente del profesor en el aula y para la actividad de ensefianza-aprendi-
zaje que se ha de realizar en la misma. Los cambios introducidos en el Sistema Educativo por
la Reforma actual tienen su punto de inflexion en el estilo y las propuestas que se ofrecen a los
estudiantes para asimilar los aprendizajes necesarios para su formacion. Las actividades pro-
puestas y los materiales suministrados son los facilitadores de la nueva reflexion impulsada por
la Reforma.

La autchomia de los centros v los profesares en este campo implica una reformulacion de
la propia actividad docente y prevé y estimula la toma de decisiones sobre las actividades vy los
materiales con el objetivo de alcanzar en el proceso de reconstruccién del conocimiento en el
intercambio profesor-alumno-grupo a través de las distintas dreas de conocimiento.

La oferta de GUIAS PRAXIS PARA EL PROFESORADO DE ESO se orienta a suministrar
recursos para las actividades cofidianas vy, a la vez, sugerir a los profesionales fa construccion
de nuevas alternativas en funcion de la situacién de fos alumnos vy las caracteristicas de cada
drea de conocimiento.

La coleccion se centra en el curriculum de la Educacion Secundaria Obligatoria (ESQ). La
implantacion actual, la complejidad de los cambios introducidos y el tratamiento especifico de
las distintas areas de conocimiento en funcion de la diversidad de los alumnos han aconseja-
do iniciar la coleccién por este tramo del sistema educativo.

Por otra parte, la situacion de la ESQ entre la educacién primaria v os futuros bachilleratos
permite la posible aplicacion de fas actividades y los materiales que se presentan al periodo
inmediatamente anterior y, hasta cierto punto, al posterior.

L.as obras, una para cada area del curriculum, se estructuran con los mismos elementos.
Un primer apartado de cuestiones generales de reflexion sobre las dimensiones psicopedagd-
gicas y curriculares referidas al conjunto de la etapa gue son idénticas para todas las obras.

El tratamiento del area incluye un estado de ta cuestion del ambito cientifico correspon-
diente y el desarrollo de los contenidos curriculares que permite la formulacion de fas distintas
unidades de la programacién gue el profesor debe proponer a los alumnos.

[.a propuesta de actividades y materiales se presenta orientada a la aplicacion inmediata al
aula.

Se ofrece la organizacion de la actividad y materiales para el profesor y para los alumnos.
Se trata de materiales experimentados previamente, adaptados a la edad y concebidos con un
planteamiento abierto y activo gue favorece la implicacién del alumno,

Asimismo, se enfoca y orienta la evaluacion del trabajo realizado con la intencién de esta-
blecer un control y permitir la recrientacion de la formacion del alumno.

Las ilustraciones forman parte del conjunto de elementos que se trabajan y concretan y
enriquecen la informacién que se suministra y utiliza en el aula.

La bibliografia aporta fa posibilidad de ampliar el conocimiento del ambito escogido.
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PROLOGO

Esta estructura, adaptada a las caracieristicas propias de cada drea, se repite en cada una
de eilas.

Las obras tienen el mismo formato que las publicadas anteriormente por la Editorial. Se
trata de libros de hojas cambiables gue cuentan con una actualizacion periddica ~tres entre-
gas al afio- para completar la informacion y ampliar los aspectos incluidos en anteriores en-
tregas.

Los coordinadores y colaboradores son profesionales competentes con una larga dedica-
cidn y comprometidos en el esfuerzo por mejorar la calidad de la educacion y de la ensefian-
za- aprendizaje por medio de la reflexién y el contacto entre la teoria y fa practica.

En definitiva, una nueva propuesta que ha de facilitar el trabajo de los profesionales de los
centros educativos y ha de permitir la refiexion y apoyo en su desarrollo profesional.

Confiamos gue el rigor intelectual, el esfuerzo, y la ilusidn con que han emprendidoe y reali-
zado la elaboracion de las obras se corresponda con fa utilidad y acegida gue reciban por parte
de los centros v los profesicnales de ia educacion.
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1. Cultura
y comunicacion visual

Bloques 1y 2. Disenio Curricular Basico

Ricard Huerta Ramon
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COMUNICACION VISUAL

A. Presentacion del tema

1. Cultura y comunicacion visual
A. Presentacion del tema

B. Seleccién de contenidos
1. Introduccién
2. Las imagenes cobran vida en nuestra relacion cotidiana con el entarno
3. LLa comunicacion visual desarrolla formas gue definen una cultura

C. Secuenciacién de contenidos

D. Desarrollo de 1a propuesia

E. Recursos

Bibliogratia basica
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A. Presentacion del tema

Cuando hablamos de comunicacion visual advertimos que, en dicha denominacion, se
combinan dos términos con los cuales definimos realidades muy complejas. En primer lugar, la
idea de comunicacién ha ide evolucionando a lo largo del tiempo, pero es sobre todo en las
tltimas décadas que ha servido para definir todo un amplio panorama en continua expansion
debido al gran desarrollo de los medios de comunicacion de masas, también conocidos como
«mass media». En segundo lugay, lo visual abarca no solamente las experiencias sensitivas que
percibimos a través de la vista, sino todo un amplio espectro de constructos culturales a tra-
vés de los cuales detinimos nuestra idea de la realidad.

La comunicacion humana puede darse a nivel de contacto personal o bien colectivo: la
podemos estudiar en intima conexidn con el lenguaje o descubriendo las posibifidades de los
lenguajes no verbales. En cualguier caso, debido a la implantacion de fas modernas tecnolo-
gias, se ha verificado un impulso de los lenguajes artificiales, un tipo de comunicacion que esta
en contacto con algunos campos del saber y de la investigacion tan diversos como la ciber-
nética, la teorfa de la informacion, la ingenieria electrénica y la légica matemética. Este argu-
mento tan aparentemente complejo ya forma parte de la vida cotidiana del alumnado de
E.3.0., debido a que los nifios vy las nifias de esta edad, en su mayoria, han estado en con-
tacto con mensajes visuales tecnolégicos tan variados como la television, el video, la camara
de video, los video-juegos, el ordenador, etc. El docente no puede perder de vista dicha reali-
dad pero, en cualquier caso, tampoco conviene exagerar los poderes de la tecnologia, ya qgue
las reglas del jusgo son refativamente sencillas.

La comunicacion, en todas sus facetas, esté en intimo contacto con una gran parte de las
disciplinas hurnanisticas. Una de estas disciplinas es justamente [a comunicacion visual, nues-
tra materia de estudio, y es conveniente entender esta disciplina a partir de su concepcion
como verdaderc lenguaje: un cuerpo de contenidos transmisible. De hecho, la comunicacion
se realiza siempre en el lenguaie, yva que el lenguaje se convierte en auténtica herramienta,
capaz de generar mensajes y contactos entre interlocutores. El esguema habitual se cife al
trianguio emisor-mensaje-receptor. Asi pues, fa comunicacién visual tendra como sujeto inte-
grador el llamado lenguaje visual.

Una respuesta adecuada a la pregunta jqué es la comunicacién? consiste en presentar
casos particulares, cuanto mas variados mejor, que nos revefaran no solamente un rasgo esen-
cial que los caracteriza a todos, sino una multitud de relaciones, diferencias y similitudes de
todo tipo, a partir de conexiones claras o con gradaciones sutiles. En este sentido, el teléfono
no es sino un medio de comunicacion de mensajes, y asi también el lenguaje, gue no es sino
un medio de comunicacion de pensamientos o significados.

Conviene ahora concretar el término «visual». Desde fa Educacién Artistica, y en general por
todos los ambitos vinculados a las artes {desde la arquitectura hasta €l cine), en la tradicién anglo-
sajona se ha utilizado una definicién amplia gracias al término «visual arts». Este concepto no se
puede traducir de manera literal a nuestro entorno, ya que «artes visuales», segiin nuestra tradi-
cion, sdlo atafie a las técnicas y procedimientos usados en la representacion plana, en dos dimen-
siones, mientras que para los objetos volumétricos se ha optado tradicionalmente por denominar-
los con la expresion «artes plasticas». La dificultad se centra en no disponer de un Unico término
vélido para todas las manifestaciones, Dicha dificuitad podia deberse a la tradicion clasica, ya que
para los griegos, la division de las artes consistia en separar las «artes misicas» de las «artes plas-
ticas». Las artes musicas se referian a las manifestaciones artisticas basadas en el tierpo; las artes
plasticas definfan las obras de arte cuyo principal factor determinante es el espacio. El actual con-
cepto de artes plasticas no coincide con el gue establecia la tradicion clasica griega.

Hemos de afiadir, a las contradicciones va sefialadas, el actual componente de los «audio-
visuales», los procesos de reproduccion en los gue se combinan las manifestaciones visuales,
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plasticas y musicales. El cine, 1a television, el video vy los nuevos procedimientos informaticos
retinen y combinan el sonido con la imagen. Este hecho, unido a la interaccion de procesos
{algo gue ya es hahitual en las manifestaciones artisticas) nos debe servir para ponderar el sen-
tido de las separacionas terminologicas excesivamente drasticas.

Puede que el concepto «comunicacion visual» sea el mas adecuado para aglutinar las
manifestaciones mas diversas. De este modo, una pintura, un dibujo, un grabado, o una ius-
tracion de lipro entranarian de lleno en el engranaje de la comunicacion visual. Pero también
una fotografia, un cartef, una pelicula de cine, una pagina web, un spot televisivo, o el disefio
de una revista, Todos estos productos entrarian dentro de la llamada «comunicacion visual»,
formando parte de un complejo entramado de manifestaciones diferentes de rango cultural,
CUyo Nexo comun seria su capacidad de transmitir mensajes por medio de las image-
nes.

Lo mas relevante de la comunicacion consisie en trasladar informacion, de manera que &l
emisor y el receptor compartan una serie de contenidos transmitidos. En el caso de que dicho
transito contenga informacidn visual, entonces hablaremos de comunicacion visual. |.a comu-
nicacion puede darse de muchas maneras diferentes; entre personas, entre personas y otras
entidades {maquinas, sefales, ordenadores, etc.), o también entre grupos numercsos de
gente, incluso entre multitudes. Si la comunicacion se da entre grupos de personas a través
de medios de difusion, entonces hablamos de «comunicacion de masas». Se ha llegado a con-
siderar «masa» a uno de los componenies de la comunicacion por el hecho de que el publico
al que van dirigidos los mensajes de los medios de difusion es un pablico andnimo y mayo-
ritario.

La comunicacion visual se sirve de uno de los sentidos, justamente del sentido de la vista,
para establecer el contacto informativo entre los interlocutores. La utilizacion del verbo «vers
puede sugerirnos muchisimas posibilidades, siempre vinculadas al sentido de ia vista, a la
capacidad de mirar y descifrar aquello que percibe nuestra mirada.

Uno de los pilares de los medios de comunicacion de masas es la imagen. A excepcion de
la radio, el resto de los medios se basan en &l recurso iconico para argumentar sus versionses
de los hechos: prensa, cing, television, video y ordenadores son basicamente soportes de ima-
genes. Nuestra postura ante esta evidencia no puede ser la de meros espectadores ¢ la de
crueles detractores. La realidad mediatica asta ahi, y sera fuente de cultura durante mucho
tiempo, por tanto, mejor abordarla con imaginacion y de manera critica. No todo vale, existen
productos bien elaborados, y otros que son pura apariencia. Conviene empezar a distinguirlos,
La mejor manera es iniciar las indagaciones por aquello gue nos es mas familiar y asequible:
una pagina de periddico, un folleto, un cartel, un anuncio de television. Pararse detenidamen-
te a observarlos y analizarlos es una buena forma de empezar a entender el poder de las iméa-
genes, tanto en el aspecto plastico como en el icdnico, asi como en todas las funciones retd-
ricas que transmiten.
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B. Seleccion de contenidos

1. Introduccion

Refiexionar sobre la manera de como se nos fransmite la informacion supone cuestionar-
nos muchos de los aspectos visuales de la comunicacion. Conocer los mecanismos a través
de los cuales se prepara su exposicion al plblico puede ser de mucha utilidad para valorar
aguello que se nos ofrece. Si bien los medios de comunicacion (prensa, cine, television} cons-
tituyen en la actualidad el entorno mas habitual para comprobar esta forma de presentarnos
las imagenes del mundo, también existen otros canales a través de los cuales accedemos al
conocimiento visual de nuestro entorno y del munde. Uno de estos canales es el del arte,
mas concretamente el de las artes plasticas, y no podemaos permitirnos el lujo de olvidarlo.

La comunicacion a través de las artes plasticas o artes visuales tiene una larga e importante
tradicion. Se trata de una forma de expresion basada, ante tocdo, en los mensajes visuales y
gue normalmente va acompanada de ofras intenciones de cardcter moral, social o estético.
Los artistas reflexionan sobre el mundo y sobre su condicion de personas con capacidad para
elaborar un modelo valido para expresar sus sensaciones y sentimientos a traves de image-
nes. Dichas imagenes se pueden concretar mediante técnicas y tecnologias muy diversas: a
través de la pintura, del dibujo, de la fotografia, del cine, de la television, de la cibernética, etfc.
La técnica o el canal empleado para expresarse condicionaran al artista en su manera
de exponer los hecho v las ideas que desea transmitir. Pero [0 mas importante es que dichas
ideas llegaran a nosctros principalmente a través del sentido de la vista. &l hecho de percibir-
las vy poder llegar a conocerias y analizarlas nos introduce de lleno en un esquema tipico de
comunicacion visual.

También la sociologia ha intervenido en los estudios de la comunicacion, sobre todo cuan-
do se trata de comunicacion de masas. Un ejemplo: la influencia de los discursos de Hitler
sobre las masas de la Alemania nazi fueron un campeo de accién muy importante para los
investigadores de la época, y también en épocas posteriores. De manera importante, sobre
todo tras la implantacion de fa television, se ha verificado un auge en el interés de los estudio-
s0s respecto a los fendmenos de masas. Las ciencias de la imagen han conseguido que
numerosas disciplinas y metodologias confluyeran para investigar los fendmenos comunicati-
vos v sociales del lenguaje visual.

Si miramos a nuestro alrededor cotidiano, observamos que las imagenes han invadido el
espacio. La television, el video, el cine, la pantalla del ordenador, las revistas ilustradas, los
comics, etc. Todo un universo de imagenes nos acompana en cada momento del dia.
Esta es una cuestion gue debemos de afrontar, ya que la comunicacion visual esta presente
en nuestro entorno inmediato.

Algunos de los ejemplos que acompafian esta unidad han sido extraidos de documentos
muy asequibles: diarios, revistas, folletos publicitarios. Al profesorado le puede servir cual-
quier modelo similar, con lo cual reforzard la proximidad del ejemplo con aguellos docu-
mentos mas comunes al entorno del alumnado. Se trata de extraer Ia informacion visual que
aporta cada ejemplo, tanto en el sentido formal como en los contenidos. También interesa dis-
tinguir entre los significados denotados y los connotados, ademas de investigar los-motivos por
los cuales aguellas composiciones pueden resultar atractivas.

Si entendemos por «texto visual» un mensaje estructurado, cargado de significa-
cién y con capacidad para transmitir informacién, entonces habremos de contemplar ia posi-
bilidad de gue tanto una sefial de trafico, como la portada de una revista, como una pelicula
de cine, como una pintura artistica, todos ellos puedan ser considerados textos visuales, La
diferencia estara en el grado de complejidad gue contienen, en su proceso de elaboracion, en
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B. Seleccién de contenidosJ

su soporte, en sus valores y en las intenciones gue conllevan. También tendra mucha impor-
tancia la mirada del espectador gue contempla cada uno de los textos visuales a los que
hacemos referencia, Pero tanto si un texto visual es un anuncio publicitario en una valla, como
si se irata del «Gernikar» de Picasso, para nuestro trabajo en el aula servira de igual modo, ya
gue ambos pueden ser considerados ejermplos vélidos de comunicacion visual.

Existe una relacion muy marcada entre la tradicion de la historia del arte y la evolucion de
los medios de comunicacion de masas. Esta cuestion ha sido estudiada por numerosos espe-
cialistas. Lorenzo Vilches insiste en el aspecto cultural cuando asegura que «las imagenes en
la comunicacion de masas se transmiten en forma de fextos culturales que contienen un
mundo real o posible, incluyendo fa propia imagen del espectador». Atencion al uso del térmi-
no «texto, ya que se trata de una terminclogia semiética amplia que no se refiere tnicamente
a los textos del lenguaje verbal, sino a muchas estructuras, entre ellas las correspondientes a
la comunicacion visual.

Por su parte, Juan Antonio Ramirez estudia la evolucion del arte y los medios de masas
relacionando algunas de sus aportaciones comunes. Para Ramirez, el grabado permiti& por
primera vez en la historia obtener muchas copias idénticas de la misma imagen, a un coste
reducido y con un procedimiento tipificado de trabaje editorial. El la denomina «revolucion del
grabado». Esto significa que el grabado (considerado actualmente un procedimiento artistico)
fue el precursor de la imagen repetida. De hecho, la historia del grabado esta muy emparenta-
da con la historia det libro. La evolucidn constante de las técnicas de grabado a lo largo de mas
de 500 afios ha permitido que existan hoy en dia las grandes tiradas de revistas ilustradas, gra-
cias a la técnica del offset {basada en la litografia}. Esto significa que el arte ha dado forma a
los modernos medios de comunicacion de masas, ya que el grabado es la base de fa actual
informacion periodistica, al haber hecho posible la reproduccion de imagenes y textos.

También ta fotografia ha emparentado al arte y los mass media convirtiendose en un Nexo
capaz de aglutinar diferentes aspectos de la comunicacion visual. La fotografia, procedimien-
to de reproduccion de imagenes implantado desde mediados del siglo XIX, supuso tal revo-
lucion, gue no solamente alteré todos los conceptos anteriores del arte del dibujo v ia pintu-
ra, sino gue ademas repercutié en las investigaciones sobre optica que después desarrollari-
an vy posibilitarfan la invencion det cine. La fotografia marcd un antes y un después en los
movimientos artisticos. Por ejemnplo, en 1893 se presenta en el Salén de los rechazados el
célebre cuadro de Manet Déjeuner sur 'herbe, una pintura gue llegdé a crear una gran polé-
mica, ya gue rompia con muchas convenciones académicas gracias a los nuevos plantea-
mientos de la fotografia.

Con la fotografia se renueva el interés por la luz, un elemento de la compasicion pictorica
reclamado por los impresionistas. La luz habia estado refegada durante siglos a un segundo
plano, ya gue en la pintura y el dibujo tradicionales, la forma estaba mas determinada por la
linea y por el color. La fotografia permitié que se ampliara la informacion a través de las ima-
genes. :

2. Las imagenes cobran vida en nuestra relacion cotidiana
con el entorno

Algunas de estas imagenes llevan implicita una carga de significacion, desde las sefiales
gue nos indican por dénde se llega al centro de la ciudad, los rotulos de las tiendas, los sema-
foros, los carteles publicitarios, las iméagenes de television, etc. Se trata de un diglogo visual
con el entorno. Se trata de signos visuales que podemos anaiizar, y si bien estos signos visua-
les contienen una informacion cultural sencilla, existen otros signos méas complejos y con una
carga de valores mucho més intensa gue entran en e ambito de las lamadas manifestacionas
artisticas. Tanto los unos como los otros pueden ser considerados textos visuales, con lo cual
formaran parte de nuestro campo de accion en el ambito de la comunicacion dentro de ta kdu-
cacion Plastica y Visual.
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3. La comunicacién visual desarrolla formas que definen
una cultura

También alimenta nuestro deseo de imagenes, como si se tratase de un hambre insacia-
ble. Es a través del codigo visual que se disefian las imagenes que nos liegan a través de los
medios impresos y también por los medios electrdnicos. Asl es como se crea una estética en
cada época, una estética que nos ayuda a identificarnos y a movernos en los entornos mas
diversos: en casa, en el supermercado, en el instituto, en la calle, en un pabellon deportivo. Es
una mision de la comunicacion visual la de crear, idear, registrar, difundir y aimacenar ias iméa-
genes que son propias de cada momento histdrico, bien a través de la informacién que nos
transmiten los medios de comunicacion, bien a través del arte.

Algo gue no debemos olvidar nunca en la docencia de nuestra materia es la posibilidad de
realizar gjercicios que se compaginen con las explicaciones, ya gue constituyen una actividad
de gran atractivo. Pero, sobre todo, servirdn para que el alumnado entre en contacto directo
con aguelios conceptos de los que se le esta hablando. Resulta iddneo, por tanto, plantear un
tema y combinar las explicaciones con ejercicios y practicas relativas a lo que se estu-
dia, de este modo, la comprensién sera mas segura.

La evolucion de los estudios sobre la imagen en las Ultimas décadas ha favorecido apor-
taciones desde los mas diversos ambitos. Si bien la psicologia de la percepcién habia domi-
nado durante mucho tiempo en el andlisis de nuestro campo de accidén, o cierto es gue
desde la antropologia, la filosoffa, las ciencias de [a informacidn v la lingliistica se han desa-
rrollado investigaciones centradas en los problemas que genera el conocimiento de la ima-
gen. Una de las aportaciones mas brillantes se ha planteado desde la retérica. Con la inten-
cion de llegar a componer un ambicioso proyecto que consistiria en realizar una retérica
general, basada en la existencia de unas leyes generales de la significaciéon y de la
comunicacion, 10s cientfficos franceses componentes del Groupe Y han elaborado un tra-
tado del signo visual, un texto clave que nos ayudard a entender mejor el complejo entrama-
do de las imagenes.

La base del trabajo del Groupe p consiste en separar claramente los ambitos del signo
icénico y del signo plastico. Muchas de las incongruencias que histéricamente se han pro-
vocado en el estudio tedrico de las imagenes parten del error de identificar ambos conceptos,
considerandolos un mismo enunciado. El signo iconico siempre tiene un claro referente figura-
tivo, un elemento de la realidad, que ademas suele identificarse con un concepto linglistico.
Por el centrario, el signo plastico atiende preferentemente a cuestiones puramente formales,
siempre dentro del ambito no figurativo. |a pregunta clave seria: ;tiene lo plastico una funcion
semidtica.propia, que sea generalizable y que se pueda describir? A juicio de los componen-
tes dei Groupe 1, la contestacién a la pregunta es afirmativa.

Se puede decir que hoy en dia somos consumidores habituales de imégenes, casi podria-
mos habiar de «adiccion» a fa imagen. El universo cultural de las imagenes es rico en matices,
connotaciones y denotaciones. Resulta muy dificit de analizar debido a la complejidad que
entrafa. También es dificultoso abarcar todas las facetas gue se dan en la comunicasion visual.
Pero atn se complica més este panorama si tenemos en cuenta la inmensa produccion y pro-
liferacion de imagenes que se dan en nuestra cultura, que esta muy referenciada en fos medios
de comunicacion de masas, una cultura mediatica que fabrica imagenes en revistas, carteles,
comics, cing, television, tecnologias, cibernética, etc. Por el simple hecho de entrar en un
supermercado podriamos encontrar en los envases de los productos expuestos un sinfin de
informacion en imagenes, informacién que es debida a la produccién industrial y a la compe-
tencia entre las marcas. Pues bien, todo este obtuso panorama intentaremos valorarlo desde
una Optica critica, incluso se puede intentar analizar de manera idénea a partir de casos sen-
cillos de aplicar.

No podemos olvidar gue la tradicion artistica también ha influido, de manera decisiva a tra-
vés de la historia, en nuestra actual concepcion de las imagenes como informacién. En nume-

G.PR Plastica y Visual {marzo 1999) ' 63




COMUNICACION VISUAL
.1. CULTURA Y COMUNICACION VISUAL .

|7B. Seleccion de contenidos

rosas ocasiones podemos darnos cuenta, si nos fijamos bien y observamos atentamente, de
que una idea aparenternente muy novedosa vista en television, generaimente ya ha sido trans-
mitida antes por algn artista plastico. De la posibilidad de encontrar estas referencias y de la
capacidad para estudiarlas de manera atractiva nos ocuparemos seguidamente.
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C. Secuenciacion de contenidos

Presentamos seguidamente una serie de secuencias con el fin de elaborar fos sucesivos
gjercicios que servirdn para potenciar un conjunto de actividades concretas aplicables al tra-
hajo en el aula.

Cada secuencia esta integrada por varios temas que responden a tres tipos distintos de
informacion etiquetados bajo la siguiente clave:

P
D)

Q = Actividades para el alumnado

Il

Orientaciones para el profescrado

It

Documentos para el alumnado

Las secuencias se desarrollan como sigue:

Secuencia 1. {Por qué hablamos de comunicacion visual?
Orientaciones generales para el profesorado

Lectura de historietas

Littte Nemo in Slumberland (Bl pequerfio Nemo en ef pais del suefio)
La memoria visual

La comunicacion visual en los mass media

Conocemos mejor los anuncios publicitarios

Todo un anuncio. ..

Instrumento de autorregulacion

®» OOOOLPOD

ecuencia 2. Entre la sefialética y el arte
Orientaciones generales para el profesorado

El arte y los medios de comunicacion (1)

El arte y los medios de comunicacion (1)

Los artistas se «retratan» en los medios de comunicacion
llustracion de Keith Haring

Portada artistica de CD

Los mitos de la cultura de masas

00O eV

Secuencia 3. Finalidades de la comunicacion visual
© Orientaciones generales para el profesorado

@ Nos alimentamos de imagenes

© Anuncios apetitosos

Secuencia 4. {Qué entendemos por imagenes?
Orientaciones generales para el profesorado

iEsto es de cinel

Dibujando nuestro mundo

Buscando significados

Instrumento de autorreguiacion

200ev
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Secuencia 5. La imagen en la comunicacién de masas
& Orientaciones generales para el profesorado

O Quién cred a Spiderman?

®  Creador del superhéroe

) Alumnos artistas. Exposicidn de jovenes fotografos
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D. Desarrollo de la propuesta

Como ya hemos dicho en el apartado «B. Seleccion de contenidos», algunos de los ejem-
plos que acomparian esta propuesta han sido extraidos de documentos muy asequibles: dia-
rios, revistas, folletos publicitarios, etc. Al profesorado le puede servir cualguier modelo similar,
con lo cual reforzaré la proximidad del ejemplo con aguelios documentos mas comunes al
entorno del alumnado. Se trata de extraer ia informacion visual que aporta cada ejemplo, tanto
en el sentido formal como en los contenidos. También interesa distinguir entre los significados
denotados y los connotados, ademas de investigar los motivos por los cuales aquellas com-
posiciones pueden resultar atractivas.

A pesar de haber introducido mucha informacion visual procedente de los medios de
comunicacion de masas, siempre se contara con alguna imagen directamente emparentada
con las artes pléasticas, bien sea una pintura, un dibujo o una fotografia. Se puede contrastar
la intencion vy los contenidos de ambas partes: la expresién artistica y los medios de comuni-
cacion de masas. Pero lo mas adecuado serfa poner de manifiesto que los logros de las mani-
fostaciones artisticas a lo largo de los siglos sirven de base para que muchos creativos de los
mass media construyan sus mensajes.
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Propuesta 1.
Cultura y Comunicacion visual

Secuencia 1. {Por qué hablamos de
comunicacion visual?

Orientaciones generales para el profesorado Q

A continuacion haremos una pequefia presentacidon de las actividades que incluimos en
esta secuencia.

Actividades
Actividad «Lectura de historietas»

La lectura de un comic es similar a ia lectura de un texto escrito, pero se complica con las
imagenes. El orden vy la disposicion de las vifietas sigue el esquema que empleamos para los
textos: de arriba abajo y de izquierda a derecha en zig-zag.

£] desarrollo del mundo del comic ha sido paralelo al de la historia del cine, es por ello que
el cémic constituye un puente de enface entre 1a literatura y el cine, ya que se trata de narra-
ciones a traves de imagenes.

Actividad «La memoria visual»

En nuestra mente se acumulan imagenes que representan los conceptos culturales gue a
su vez nos representan. La gran cantidad de iconos que invaden nuestro mundo hacen gue
nuestra memoria visual sea cada vez mas completa y compleja. El concepto de «memoria
visual» ha sido analizado por algunos pensadores importantes. Presentamos aqul la reflexion
de italo Calvino, escritor itatiano famoso por sus reflexiones sobre fa libertad y otros temas filo-
soficos, siempre tratados con ironia.

Actividad «La comunicacién visual en los mass media»

{ os medios de comunicacion de masas nos transmiten imagenes del mundo, pero hay
gue tener en cuenta que la informagcion se elabora en funcion de los intereses y las intencio-
nes de cada medio. Por gjemplo: para un diario deportivo no tendréa ningdn interés ofrecer una
noticia de cine pero, sin embargo, si existiese una pelicula interpretada por Ronaldo, enton-
ces ya tendrfa cabida y serfa interpretada como si se tratase de informacién deportiva. Esta
idea de los medios como transmisores de ideologia debe se abordada en el aula, ya que los
medios transmiten una idea de «reatidad» que puede llegar a ser muy peligrosa para la capa-
cidad crftica del alumnado. Otro aspecto importante al respecto seria el de la violencia en los
medios.
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Actividad «Conocemos mejor los anuncios publicitarios»

Conviene en estos ejercicios planteados llegar a definir la separacion entre signo icénico
y signo plastico. Mieniras que el signo iconico se refiere a los elementos representados a nivel
de significacion —como por ejemplo un caballo que simboliza la fuerza 'y energia de un coche—,
el signo plastico se refiere ante todo a cuestiones de composicion y tratamiento grafico. En las
actividades sugeridas se introduciran ejemplos que el profesor puede elegir de un periddico o
un semanario reciente, ya que el mundo de fa publicidad es tremendamente cambiante y cual-
quier ejemplo valido hoy ha perdido su interés en pocas semanas, y mas alin entre nuestro
alumnado.

Para realizar el final de fa actividad sera preciso llevar a la clase, un folleto publicitario a color
de algin comercio conocido.
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Lectura de historietas €3

Los cOmics han cumplido cien afios, tienen un siglo de vida, practicamente como &f cine.
Las historietas graficas nacieron a finales dei siglo XIX como tiras de vifietas humoristicas en
los diarios. Nosotros también los conccemos como «tebeos» porgue una revista famosa lla-
mada «TBO= le dio el nombre. La ilustracion gue presentamaos correspoende a la que esta con-
siderada como una de las obras masstras del comic. Se trata de «Little Nemo in Slumberland»
(El pequerio Nemo en el pais def suerio). Su autor fue Winsor McCay, quien ademas de reali-
zar vifietas para los comics también trabajo v tuvo mucho éxito en el cine de animacion. Para
gue os hagéis una idea del tiempo gue hace de ésto, imaginaos que las aventuras de Litile
Nemo se publicaron entre 1906 y 1911, hace casi cien anos.

Cada historieta de «Little Nemo in Slumberland» es un suefio que termina cuando el per-
sonaje despierta. Esa idea de contar los suefios en vifietas sirvid al dibujante para poder expli-
car con imagenes cuentos surrealistas y situaciones muy divertidas gue serian imposibles de
creer en la realidad.

a) ¢Cuantas vifietas hay en la historieta de Little Nemo? g Estan numeradas? ;Son
todas del mismo tamafio?

b) ¢En qué orden se leen las vinetas de una pagina de comic? ;Coincide con el
orden de lectura de los textos escrilos?

c) ;Son los edificios de la historieta similares a los de tu ciudad? ;A qué naciéon
pertenece este comic?

d) En este comic aparece un elemento del mobiliario que no cesa de aumentar y
moverse. ;Cual es?
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e) ¢Es posible que una cama se convierta en un animal de cuatro patas y galope
por la ciudad paseando a nuestro personaje? ;Como puede ser que nos imagi-
nemos el movimiento si fos dibujos estan quietos?

f) ¢En qué vifeta liega a estar mas alto Little Nemo? ;Qué elemento de la arqui-
tectura nos ayuda a saberlo?

g) El sol aparece en diversas vifietas de la historieta. (Siempre esta en la misma
posicién o va alternando su trayecto?

h) ¢Esté4 Little Nemo solo en su aventura o le acompafia alguien?

i} La mayoria de los dibujos de esta pagina estén realizados con lineas, pero hay
algunas manchas negras que representan personajes o sombras de objetos.
Buscalos y explica qué funcién tiene cada uno.

ji ¢Conoces alguna pelicula de cine en la que sucedan aventuras y finaimente se
descubra que era un suefo?
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Little Nemo in Slumberiand
(El pequefio Nemo en el pais del suefio) D]
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La memoria visual €

En nuestra mente se acumulan imagenes que representan nuestra cultura. Podemos pre-

guntar a nuestros padres v a nuestros abuelos cudles eran las imagenes de su memoria visual
cuando eran nifos, sus programas de television, sus peliculas de cine, eic.

b)

c)

d)

74

Aqui reproducimos un fragmento escrito por el novelista vy pensador ltalo Calvino:

«Hubo un empo en gue la memoria visual de un individuo se limitaba al patrimonio
de sus experiencias directas v a un reducido repertoric de imagenes reflefadas por la
cultura, la posibilidad de dar forma a mitos personales nacfa del modo en que los frag-
mentos de esa memoria se comhinaban entre si, ensambldndose de maneras inespe-
radas y sugestivas. Hoy, la cantidad de imagenes que nos bombardea es tal que no
sabemos distinguir ya la experiencia directa de lo que hemos visto Lnos pocos segun-
dos en la lefevision. La mermaoria esta cublerta por capas de imédgenes en anicos, como
un depdsita de desperdicios donde cada vez es mas dificil que una figura logre, entre
tantas, adquirir relieve.»

Calvino, ltalo (1997: 107)

¢COmo interpretarias la idea de «memoria visual»?

A qué época se refiere Italo Calvino, el autor del texto, cuando habla de un
tiempo en que la memeoria visual de un individuo se limitaba a sus experiencias
directas y a ciertas imagenes de la cultura?

Intenta dibujar la primera imagen que se te ocurra de tu «<memoria visual». Expli-
ca el resultado de tu dibujo. ;Se trata de un mueble, de un animal, de un coche,
de una persona, de un personaje de television? Razona los motivos que te han
l[levado hacia esta imagen de la memoria.

éPor qué crees que ltalo Calvino ufiliza {a terminologia bélica cuando se refiere

a la «cantidad de imagenes que nos bombardea»?

iCrees que es posible confundir la realidad vivida con lo que hemos visto en
television?

¢Por qué relaciona Italo Calvino la memoria visual con un «depésito de desper-
dicios»? :
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La comunicacién visual en los mass media )

Cuando decimos: «He visto un partido de fatbol» podemos interpretar esta frase de muchi-
simas maneras, con lo cual podemos imaginar la cantidad de significados gue contiene el len-
guaje. Repasemos con un ejemplo algunas de las posibilidades que tiene la frase en su inter-
pretacion:

e He visto un partido de fitbol retransmiticio por television.
e He visto un partido de fatbol en el campo.
e He visto un partido de fitbol desde la tribuna.

Cada una de las acepciones indicadas supone haber contemplado un mismo juego desde
diferentes angulos y contando con canales de percepcion distintos. En el primer caso se trata
de una vision en la distancia, mediada por una retransmision en la que participan muchos per-
songjes intermediarios (camaras, reporteros, editores, productores, técnicos). Esto significa
que la forma con la cual llega a nosotros la informacion ha sido manipulada por numerosos
profesionales. En el caso de lratarse de una percepcion «en directo», en el mismo estadio,
entonces nuestra relacion con aquello que estamos viendo es mas directa, y no tan condicio-
nada como una retransmision. De hecho, el formato de una pantalla de television nunca puede
compararse a la observacion directa del acontecimiento. En el tercer caso expuesto, el hecho
de poder presenciar el partido desde la tribuna significa contar con el mejor punto de vision del
campo, ya que esta situado en el centro del estadio y a una distancia idénea, con lo cual se
mejoran las condiciones de vision.

Cuando presenciamos un partido de futbol por televisidn no solamente estamos viendo un
partido entre dos equipos, sino gue ademas estamos participando de la misma manera en gue
otros miles de personas ven aguel encuentro. La imagen que se nos ofrece responde a los inte-
reses de los productores de la retransmision. Imaginate que el canal elegido tiene preferencia
por el equipo que a ti te gusta mas. Entonces todo te parecera correcto. Pero si por el con-
trario, las imagenes y los comentarios han sido realizados por una emisora mas afin al equipo
contrario, entonces te molestaras porgue no te gustaran sus apreciaciones. Piensa gue el emi-
sor es quien decide cudles seran las imagenes a transmitir. Tu aportacion a la comunicacion es
como espectador, como uno mas entre miles.

Podemos dividir los mass media en dos grandes apartados en funcion del material que
sirve de soporte a las imAgenes. Si el papel es el canal que sirve para transmitir la informacion,
entonces hablaremos de medios impresos. Si recibimos las imégenes a través de una panta-
lla 0 para captar las sefiales visuales hace falta aparatos electrénicos, entonces nos referimos
a los medios electrénicos. Por tanto:

medios impresos = imégenes sobre papel
medios electrénicos = imagenes sobre pantalla

a) A partir de la siguiente lista de medios de comunicacién de masas, separa los
medios impresos y los medios electronicos: «revistas, folletos, television, carteles,
cine, CD rom, periédicos, ordenador, libros, coémics, video, laser disc».

Medios impresos:

Medios electrdnicos:
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Conocemos mejos los anuncios publicitarios )

Analisis del documento «Todo un anuncio... @». Observamos atentamente la composicién
del anuncio. Algo nos flama la atencion, puede ser que se trate de la combinacion entre los
espacios negros y blancos, o las tramas de grises. Nos damos cuenta de que solamente con
los dibujos no podemos saber qué nos guiere comunicar el anuncio. Podemos plantear algu-
nas cuestiones;

a} A nivel visual, la composicion esta basada en la repeticién, en un esquema de
reiteracion donde cada elemento tiene su sitio. Pero gse repiten los mismos
elementos?

b) ¢El tipo de dibujo es de trazo libre o mas bien se trata de disefios lineales de
fipo técnico?

c) ¢Cudl es la relacién entre el texto y las imagenes del anuncio?

d) Algunas de fas explicaciones de lo que se nos ofrece en publicidad estan en
letra pequeha en la parte inferior de la pagina o en un margen poco llamativo.
¢ Todo el mundo lee la letra pequefa de los anuncios?
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Buscaremos otros ejemplo en un folieto publicitario de distribucion a domicitio. B original
sera en color. Seguramente que se dard una repeticion de elementos distribuidos por todo el
espacio de la pagina del folleto. En ésta habra también un orden de lectura similar al de los tex-
tos. Normalmente las paginas de folletos no necesita informacion de texto, pero cada elemen-
to fleva un dato afadido importante: el precio.

e) Seguro que ha visto en muchas ocasiones folletos como el que te presentamos

aqui. zSerias capaz de averiguar cudl es la casa anunciante sin que aparezca el
nombre en la hoja? ¢Por qué crees que se puede descubrir?

f) ¢Cémo te gustaria que te presentasen los productos en los folletos publicita-
rios?

g) Busca el significado de las siguientes palabras, teniendo en cuenta que habla-
mos sobre todo de medios de comunicacion de masas:

audiencia:
canal:
COMIC:
comunicacion:
electronica:
imagen:
informacion:
mensaje:
tecnologia:
televisién:
vifieta:

visual:
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Todo un anuncio {(3)
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Instrumento de autorregulacion &)

indicar lo que corresponda:

BIEN MEDIANAMENTE NO

CRITERIOS ASIMILADO | ASIMILADO | ASIMILADO

Sé explicar qué significa «comunicacion visual»

Puedo explicar los componentes basicos de la
comunicacion: emisor-mensaje-receptor

Sé explicar el significado de la expresion
«comunicacion de masas»

Sabria comentar algunas relaciones entre el
cine y los comics

Conozco la existencia y el significado de la
«memoria visual»

Sé distinguir entre medios impresos y medios
electronicos

S$é leer la forma y el contenido de un anuncio
publicitario

Conozco algunas relaciones que se establecen
entre los diferentes medios, y de qué modo se
influyen mutuamente el cine, la television, la
publicidad, etc.
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Secuencia 2. Entre la senalética y el arte
Orientaciones generales para el profesorado (®

Actividades
Actividades «Fl arte y los medios de comunicacion (I} y (Il}»

El universo del arte ha generado una cantidad importante de ideas que despues han esta-
do presentes en los medios de comunicacion, normalmente desvirtuadas. Hemos seleccio-
nado unos fragmentos escritos por Gustave Flaubert y por talo Calvino relacionados con este
tema, con el fin de incitar & alumnado en la reflexion sobre el uso y abuso que hacen los
medios del legado cultural del arte.

Actividad «Los artistas se “retratan” en los medios de comunicacion»

Los artistas son conacidos por el gran publico gracias a los medios de comunicacion. Algu-
nos de ellos han llegado a promover sus obras a través de los medios. En los afios 60y 70y,
sobre tode, a través del arte pop, se llegd a confundir el territorio que separa el arte y los
medios. Podemos estar de acuerdo o no con el comportamiento de determinados artistas,
pero resulia evidente que el arte v los medios se necesitan mutuamente.

Aportamos aqui un ejemplo sobre este tema del artista norteamericano Keith Haring, guien
durante ta década de los 80 no dudé en acercar el arte de los grafitis callejeros a las galerias
comerciales.

Actividad «Portada artistica de CD»

En esta actividad introducimos la cuestién de las portadas de CD’s musicales, que nor-
malmente llevan una ilustracién de un artista plastico. Este ejercicio puede enlazar la tradicion
artistica con un elemento apreciado por los jovenes al comparar las composiciones graficas de
las portadas de ios CD de musica actuales con pinturas reconocidas de la historia del arte. El
matarial de composicion se estudiard en funcion de los modelos clasicos, mientras que la sig-
nificacién de los elementos que aportan contenidos también podra ser contrastada.,

De manera similar al ejercicio de comparacion que acabamos de recomendar, también po-
driamos plantear otro paralelismo entre los carteles que anuncian pelicutas de cine y algunas pin-
turas v dibujos de grandes artistas. De esta manera el alumno no eniraré en el mundo complejo
del arie a través de aspectos bastante incomprensibles para él, o peor aun, a través de gjiemplos
que de entrada no le van a interesar. El mundo del rock y la musica de las nuevas tendencias, al
igual que las peliculas v los mitos del cine, resultan mucho més atractivos y préximos al alumnado.

Actividad «Los mitos de la cultura de masas»

Nuestro alumnado venera algunas marcas de productos debido a la insistencia con que se
les machaca desde los medios de comunicacién. Esto provoca la creacion de verdaderos
«mitos» entre la juventud, mitos que suelen combinar la figura de un deportista o un cantante
con una setie de marcas mas o menos conacidas.

Las relaciones que se establecen entre las imagenes de las figuras del deporte, el cine,
la television, y aquellas marcas de productos identificatorias, pueden servirnos para concre-
tar una serie de ejercicios y debates en clase con la seguridad de que van a generar espec-
tacion.
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Para iniciar el debate, el alumnado debera dibujar una serie de anagramas de marcas con
las que seguro gue esta familiarizado. Seleccionaremos los anagramas por grupos: deporlivos,
coches, alimentacion, comunicacion y entidades bancarias. Estos ejemplos podrian servir:

Deportivos:
Adidas Reebook Nike Umbro
Coches:
Volkswagen Renault Seat Audi
Afimentacion:
Danone McDonalds Maggi Gallina Blanca
Comunicacion:
' ‘ r -
' C(ERO
ia_ 4 D0 r 0]
Retevision Telefdnica Antena 3 TV Onda Cero

Entidadles Bancarias:

7 &

Santander

p

BCH CajaMadrid

Banesto

No hace falta que los dibujos sean de una gran precision. Este ejercicio les ayudara a cono-
cer mejor su capacidad de retentiva y su memoria visual.
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El arte y los medios de comunicacion (I) €Y

Leed atentamente el texto. El escritor francés Gustave Flaubert reflexiona sobre los valores
del arte y sobre la necesidad del arie para las masas. Estas palabras se escribieron hace mas
de cien afios. Aunque este importante escritor se referfa a la literatura, también podemos apli-

car algunas de sus preocupaciones al mundo de las artes plasticas.

b)

c)

d)

e)

82

«El arte seré cada dia mas cientifico, del mismo modo que la ciencia se volvera cada
dia mas artistica. Las dos cosas se reencontraran en la cirma despues de haberse sepa-
radlo en su base. Ningun pensamiento humano es capaz de prever, en estos momentos,
a qué resplandecientes soles psiquicos se abriran las obras del futuro. Mientras tanto,
nos encontramos en un pasiio fleno de sombra y andamos a tientas entre tinieblas. Nos
falta una palanca. La tierra resbala bajo nuestros ples. Nos faffa un punto de apoyo, a
todos, escritores y escritorzuelos. ;De qué sirve esto? ;A queé necesidad responde esa
palabreria? No hay vinculo alguno entre la masa y nosotros. Peor para la masa y, sobre
todo, peor para nosotros. Pero como todas las cosas tienen razon de ser, y como la fan-
tasfa de un hombre me parece algo tan legitimo como el hambre de un millon de perso-
nas, y como la fantasia merece, como el hambre, un lugar en el mundo, es necesario,
hecha abstraccién de las cosas y con independencia de la humanidad que reniega de
nosotros, vivir para nuestra vocacion, subir a nuestra torre de marfil y alli, como una bai-
larina entre sus perfumes, quedarnos a solas con nuestras suefos.»

Gustave Flaubert

¢ Cuales son las diferencias entre arte y ciencia? ¢Por qué crees que Flaubert dice

que el arte sera cada dia mas cientifico?

;Calificarias las palabras de Flaubert de optimistas o de pesimistas?

Flaubert era consciente de la necesidad de acercar la literatura y el arte a las
masas. Pero ;ja qué no estaba dispuesto?, ;qué seria una torre de marfil para un

artista?

¢(Para qué sirve el arte si no se acerca a la gente?

. Solo tienen derecho a crear los artistas, o todos podemos ser creativos?
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El arte v los medios de comunicacién (ll) &

«Leonardo, “omo sanza lettere” (hombre sin lelras), como se definfa a sl mismo,
tenia una relacion diffcll con fa palabra escrita. Su saber no tenfa fgual en ef mundo,
pero la ignorancia del fatin y de la gramatica le impedia comunicarse por escrito con
fos doctos de su tiempo. Naturalmente, él sabia gue mucha de su ciencia podia expre-
sarla en el dibujo mefor que con la palabra {...) Y no s6lo la ciencia, sino también la filo-
sofia estaba seguro de comunicarla mefor con la pintura y el dibujo. Pero tenia, ade-
mads, una necesidad incesante de escribir, de usar la escritura para indagar el mundo
61 sus manifestaciones multiformes y en sus secrelos, y también para dar forma a sus
fantasias, a sus emociones, a sus rencores. (...} Por eso escribia cada vez mas: con
el paso de los afios dejo de pintar, pensaba escribiendo vy dibujando, como si conti-
nuara con dibujos v palabras un Unico discurso, llenaba sus cuadernos con su escri-
tura zurda vy especular»

Calvino, ftalo (1997 92)

El escritor italo Calvino nos habla en este texto de un personaje que seguramente
conoces, se trata de Leonarde da Vinci. ;En qué época situarias a Leonardo?, sen

qué lugar?, ;a qué se dedicaba Leonardo da Vinci?

b) ;Por qué crees que Leonardo se definia a si mismo como un <hombre sin letras»?

.Esto se puede entender como bueno o como maio?

c} :Se podrian comunicar la ciencia y la filosofia a través de las imagenes, taly como

realmente pensaba Leonardo?
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d) Seguro que conoces alguna obra de Leonardo. Probablemente alguna pintura
suya. ¢ Qué opinas de sus famosos cuadros?

e) ¢Por qué razén dejo Leonardo de pintar?

f) ¢Piensas que en la actualidad existen artistas que no necesitan de las palabras
para expresarse? ;Crees que esta incapacidad para escribir o exponer las ideas
mediante textos esta hoy en dia tan mal considerada como en la época de Leo-
nardo?

g) Cuando tienes necesidad de contar alguna cosa, algo que te ha ocurrido, o algu-
na historia que te has inventado, ;qué medios utilizas para expresarte?, jescribes,
dibujas, pintas, haces fotos, o prefieres grabar en video?, ;cémo te gustaria poder
expresarte?
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Los artistas se «retratan» en los medios de comunicacion €)

Keith Haring se hizo famoso como artista al realizar interesantes grafitis por las calles de
Nueva York. Murié a causa del sida a los 32 afos en 1990, Sus murales fueron muy valorados
por la critica. Su obra pas6 después a los principales museos del mundo en forma de pinturas
y dibujos. Su creacién mas conocida es un personaje llamado «The radiant child». También
cred unas tiendas con objetos disehados por él a las que llamo «Pop Shop». La ilustracion que
presentamos se realizd para la promocion de estas tiendas.

a} El dibujo que estas viendo en «llustracion de Keith Haring @®» fue realizado por un
artista joven que se habia formado pintando grafitis en la calle. (Lo considerarias
una obra de arte?

b) El elemento central de la ilustracion es una estrella con un texto. Alrededor de ésta
pululan diferentes personajes a quienes podias interpretar dibujando td mismo con
rotulador. Inténtalo.

¢) Las lineas del dibujo de Keith Haring son muy sencillas. ;{Cuantos tipos de linea
distingues aqui?

d) Algunas lineas sirven para representar el movimiento de los personajes o los ladri-
dos del perro. Otras para indicar sorpresa o remarcar algin elemento. ;Las distin-
gues?

e) Ademas de la firma del autor, existen dos elementos que determinan [a autoria y
los derechos del mismo: TM (trade mark) y © (copyright). ¢Para qué crees que ha
utilizado Keith Haring estas letras dentro de la composicién?

f) ;Coémo definirias este trabajo de Keith Haring?

[ divertido 3 confuso ] simple
[ tradicional [ ] novedoso [] publicitario
[0 atractivo ] aburrido L] artistico
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(»

| D. Desarrollo de la propuestell

llustracién de Keith Haring (®
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Portada artistica de CD )

En esta actividad, vais a comparar las composiciones graficas de las portadas de
CD de musica con pinturas reconocidas de la historia del arte.
Pasos para seguir:

1.°) Cada uno de vosotros traeréis una portada de Compact Disc. Puede tratarse
de artistas muy préximos a vosotros como Alejandro Sanz, Spice Girls, BackS-
treetBoys, Mecano o bien de clasicos de la misica pop como Beatles, Rolling
Stones, U2, etc.

2 ¢ Buscaréis entre las ilustraciones de una enciclopedia de arte alguna composi-
cién (dibujo, pintura, grabado) gue tenga similitudes con el disefio de alguno de
los CD que hayais podido contemplar.

3.° Realizaréis una composicién personal {en pintura, collage, o por disefio con ei
ordenador), al extraer las caracteristicas visuales del CD y de la pintura gque
tiene similitudes.

4.° El parentesco entre el CD y la obra de arte buscada en la enciclopedia puede
ser la composicion completa o bien de un fragmento de ésta,
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Los mitos de la cultura de masas ()

En 1957, poco antes de gue se pusieran de moda los Beatles o de que el hombre pisara
la luna, el investigador francés lamado Roland Barthes recogio en forma de fibro, una serie
de articulos periodisticos suyos a los que tituld «Mitologias». Roland Barthes le da la categoria
de mitos a algunas manifestaciones de la cultura de masas. Esto era una gran novedad, ya que
nunca antes se le habia dado importancia a estos temas, vy los grandes estudiosos del arte vy
de ia cultura no se habian preocupado por los productos que son fabricados en serie y que
son conacidos por la mayoria del pablico.

A Roland Barthes le interesaban aspectos tan cotidianos de nuestra cultura como un
modelo de coche nuevo, un detergente para la ropa, un actor de cine famoso, una marca de
comida rapida, etc. Pero ;qué tienen en comun todas estas cosas, y por gué interesaron a un
investigador francés hace mas de cuarenta anos? De todo esto es de lo que tendréis que enta-
blar un debate en clase y, a pariir del mismoe, aportar giemplos gue demuestren gue nos pre-
ocupa mucho la imagen de los productos de la cultura de masas.

Para iniciar el debate, tendras que dibujar una serie de anagramas de marcas con las que
seguro gque estas familiarizado (no hace falta que los dibujes con una gran precision). Algunos
giemplo podrfan ser los siguientes:

Deportivos:
Adidas Reebook Nike Umbro
Coches:
Volkswagen Renault Seat Audi
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Alimentacion:
Danone McDonalds
Comunicacion:
Retevision Telefonica

Entidades Bancarias:

Banesto Santander
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Secuencia 3. Finalidades
de la comunicacion visual

Orientaciones generales para el profesorado ;)

Actividades
Actividad «Nos alimentamos de imagenes»

Podemos partir del tema de los alimentos como excusa para conocer nuestro entorno
visual. Las imagenes de la comida o la bebida suelen ser anteriores a su degustacién. En los
anuncios de productos de alimentacion no suelen aparecer ios propios alimentos, sino algo
que los simboliza. Pero en una carta de restaurante de comida exdtica se nos hara indispen-
sable una imagen de aguelio que vamos a pedir. También los artistas, a lo largo de la historia,
han tratado el tema de los alimentos en sus obras, En Ultima instancia, las imagenes de los ali-
mentos son de caracter universal, matizadas por particularidades anecdéticas y caracteristicas
culturales de cada region.

Actividad «Anuncios apetitosos»

Previamente a la realizacion de esta actividad, habra que pedir al alumnado que aporte a la
clase folletos publicitarios que incluyan imagenes y precios relativos a la alimentacion humana
y animal. Se puede analizar la publicidad de diversos supermercados, al presentar los comes-
libles en sus anuncios, desde la disposicion v distribucidn de los elementos hasta las fotogra-
fias e imagenes gue sirven para hacer mas «apetitosas» las compras. En el gjercicio b) se
puede argumentar la capacidad de construir imégenes que superan algunos de los inconve-
nientes de los idiomas y del lenguaje verbal.
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Nos alimentamos de imagenes €

Pese a las diferencias, lo cierto es que a través de las imagenes podemos llegar a comuni-
carnos con gente de otras culturas. Con un ejemplo muy elemental esto se puede ver mas
claro. Seguro gque cuando hemos ido de viaje a un pais del cual no conocemos la lengua, es
a través de las imagenes gue hemos podido comunicar nuestros deseos o nuestras necesi-
dades. Si deseamos ir a un lugar del cual no sabemos el nombre en el idioma del pais, tan sdlo
con ensefiar una fotografia seguro aue cualguier perscna autdctona nos podra indicar hacia
dénde deberemos dirigirnos.

Inciuso sin salir de viaje. En un restaurante chino, japonés o pakistani, es mas probable
gue apreciemas un plato tipico si nes ensenan antes una fotografia, ya que si nos lo expli-
can solamente con palabras sera muy dificll que nos lleguemaos a imaginar el aspecto de
aquel plate. Y mucho menaos si el texto o la explicacion del camarero se nos ofrecen en una
lengua gue desconocemaos absolutamente. Y ya sabemos que un plato empieza a comerse
«POr la vistas.

Nuestro deseo de «comernos el mundo» empieza por las imagenes, somos auténticos
devoradores de imagenes. ¢Os habeis detenido a pensar la cantidad de horas que pasais
delante del televisor contemplando imagenes en movimiento? Imaginaos que estas image-
nes fuesen comida que estais engullendo, ;no creéis que se os atragantaria tal cantidad de
alimento”? Lo ideal seria comer la television a pequefios bocados, © mejor aun, como un
aperitivo. Pero esto es muy dificil conseguir, ya que la televisitn esta dentro de nuestras
casas, es casi como un familiar mas en nuestro entorno hogarefio. La television nos abru-
ma can kmagenes, pero nunca tenemos bastante, no sabemos decir «ya basta». En este
sentido, una de las finalidades de la comunicacion visual consistiria en saber apreciar el
auténtico valor de las imagenes que nos llegan a través de los diferentes canales. Siempre
es mejor una buena tajada de imagenes de calidad que no una comilona en cantidades
monstruosas.

a) Ya que nos hemos centrado en el hambre de imagenes, compararemos las carac-
teristicas graficas y de concepio de tres restaurantes diferentes, de tres formas
culturales distintas de entender la comida. Para ello, deberéis aportar ejemplos de
cartas de un restaurante chino, japonés, paquistani, de una pizzeria, una hambur-
gueseria tipicamente americana o un restaurante con productos propios de nues-
tro pais.

Presentamos a continuacion unos ejemplos procedentes de la historia del arte. Se trata de
pinturas realizadas por artistas famosos de diferentes épocas y estilos. Todas tienen en comin
qgue se ha tomado como referencia la comida: frufas, carne, guisos, etc. A la representacion
de objetos y comida sobre la supetficie de una mesa se le ha llamado tradicionalmente «bode-
gbry»,
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Comiendo alubias. Annibale
Carracci, 1560-1608. Galleria Colonna. Roma

Baco.”Caravagglo, 1571-1610,
Gallerie Borghese, Roma.

Bodegdn con manzanas. Paul Cézanne Almuerzo. © Juan Gris (1887-1927}. Museum of
(1839-1906}). Museum of Modern Art. Nuava York, Modern Art. Nuava York. VEGAP {Barcelona, 1989)

b) Viendo estas pinturas de diferentes épocas: (crees que siempre se han represen-
tado igual las imagenes de la comida?, ;qué diferencias encuentras entre un cua-

dro de Caravaggio v el bodegon de Cézanne?

¢) ¢Son habituales los temas gastronémicos en las pinturas que has visto en los
museos?, ;conoces algin cuadro cuyo titulo sea «La santa cena»?
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Anuncios apetitosos @

También alimentamos a nuestros animales domésticos, y e modo de presentar los pro-
ductos en la publicidad es muy similar al que se usa para vender la comida de las personas.

a) Ojea los folletos publicitarios que habéis traido a la clase, jen qué se diferencian
los productos alimenticios para los animales con la presentacién grafica de los
comestibles para personas?

En un pais donde no nos entienden, o donde no somos capaces de hacernos entender con
las palabras, vy sin salir de los ejemplos de algo tan elemental e indispensable como la nutricion
y la comida, puede que no conozcamos el termino con el cual denominan a la manzana, pero
si que podemos conseguir que se nos entienda dibujando una sencilla manzana sobre un

papel.

b) Dibuja algunas frutas (manzana, pera, pifa, fresa, platano, naranja, kiwi, etc.), de
manera muy sencilla, y después desarrolia el tema intentando buscar sus términos
correspondientes en diferentes idiomas.

¢) Situar en un mapamundi las cartas de restaurantes de diversos paises.
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Secuencia 4. ; Qué entendemos por imagenes?

Orientaciones generales para el profesorado Q

Actividades
Actividad «Esto es de cinel»

Los productos del cine actual, las peliculas que primero vemos proyectadas en las panta-
las y despugs en el video, para finalmente ocupar un espacio en la programacion televisiva,
ademas de disponer de publicidad en vallas y otros medios, suelen ir acompanadas de abje-
tos y campafias diversas para lanzar su estreno. Pensemos si no en montajes de promocion
en la linea de «Independence Day» o «Godzilla». Toda esta parafernalia combina tal cantidad
de inforrmacion diversa que llega a extremos casi increibles. Pero no olvidemos que el cine es
también una factorfa de suefios y, sobre todo, de imagenes.

Introducimos para exponer el tema un texto de talo Calvine.

Actividad «Dibujando nuestro mundo»

Algunos dibujantes tienen la capacidad y habilidad suficientes para poder explicar nuestro
mundo y nuestras costumbres con un dibujo muy sencillo. Es el caso de Quino, que con sus
vifietas es capaz de ayudarnos a entender un poco mejor algunos de los comportamientos que
nos caracterizan. En este caso se trata de un comentario visual sobre el «teléfono mavil». Las
ilustraciones de Quino siempre van acompafadas de un sentido del humor muy cargado de
Fonia.
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{Esto es de cine! @)

«En ef cine la imagen que vemos en la pantafla ha pasado también a través de un
texto escrito, después fue “vista” mentalmente por ef director, después se reconstruyo
en su materialidad fisica en el estudio para quedar definitivamente fijada en los fotogra-
mas de la pelfcula. Una pelicula es, pues, el resultado de una sucesion de fases, inma-
teriales y materiales, en las cuales las imagenes cobran forma; en este proceso el “cine
mental” de la imaginacion tiene una funcion no menos importante que la funcion de las
fases de realizacion efectiva de las secuencias tal como fas registrara la camara y se
montaran después en la moviola. Este "cine mental” funciona continuamente en todos
nosotros —siempre ha funcionado, aun antes de fa invencion del cine- y no cesa nunca
de proyectar imdgenes en nuestra vision inferfor.»

Calvino, ffalo (1997 99)

a) Segtn el texto de ltalo Calvino, una pelicula siempre ha sido antes un texto escri-
1o, a partir del cual el director se «imagina» mentalmente lo que sera ésta. Ahora
bien, existen peliculas que han nacido a partir de una serie de television («Perdidos
en el espacio», «Expediente X», «El Santo», «Los Picapiedra», etc.), o incluso que
nacieron a partir de una coleccién de cromos: «<Mars attacks». ¢ Consideras indis-
pensable que una pelicula nazca de un guién escrito?

b) ltalo Calvino asegura que en todos nosotros funciona siempre una especie de
«cine mental». Prueba a imaginarte la préxima excursién que deseas hacer y dibu-
jala tal como la ves mentalmente.

¢) Las imagenes pueden ser materiales o producidas por nuestra imaginacién. (Has
probado alguna vez representar un sueiio en dibujos?
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| D. Desarrollo de la propuesta

d) i Por qué crees que en el cine resultan posibles algunas cosas que serian imposi-
bles en la realidad?

e) Explica algunos trucos o efectos especiales que hayas visto en peliculas de cine.

f) Seguro que cuando alguien te ha contado una pelicula, te la has imaginado de una
manera y después te has quedado sorprendido al verla tG mismo. Comenta algun
caso en que esto ie haya ocurrido.

g) Esto también sucede, pero al revés, con los anuncios de juguetes en la television.
Te imaginas muchisimas cosas cuando te presentan en imagenes el juguete en el
anuncio, y después te llevas un chasco al tenerlo entre las manos. ¢Te ha ocurrido
en alguna ocasion?
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c

Dibujando nuestro mundo )

© Quino/Quipos

a) Observa atentamente el dibujo de Quino. Seguro que con un repaso atento
por cada uno de los elementos encontrards muchos mas detalles de los que

se ven a primera vista. Por ejemplo: ¢Has necesitado un globo para colocar
el texto?

b) ;Qué elementos nos ofrece el autor para descubrir que estamos en una pelu-
queria?
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c) Al observar con atencién la distribucion de los objetos en el conjunto veras que
las tijeras forman un trazado horizontal mientras que el teléfono movil delimita
una vertical. Si juntamos ambas direcciones veremos que combinan una com-
posiciéon en forma de letra «T». ; Qué otros elementos son verticales u horizon-
tales en el dibujo? ;Qué otras «letras» podriamos componer?

d) Descubre cuantos tipos de lineas aparecen en la vifieta: rectas, curvas, que-
bradas, finas, gruesas, tramadas, etc. Observa cémo estan combinadas.

e) ¢Por qué crees que destaca la figura del teléfono movil en la composicion?

f) ¢Crees que la escena representada por el dibujante Quino podria suceder en la
realidad?

g) Los dibujos de Quino intentan expresar una critica de la sociedad actual y de
los comportamientos humanos en clave humoristica. ;Consideras excesivo el
uso que del teléfono mavil hacen algunas personas?

h) ;Conoces algiin personaje famoso de los cémics de Quino? ;Sabrias explicar
cémo es Mafalda?
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Buscando significados )

Busca el significado de las siguientes patabras, teniendo en cuenta que hablamos de
comunicacion, disefio vy arte;

audiovisuales:

belleza:

expresion:

forma:

percepcion:

psicologla:

publicista:

textura:

tipografia:
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Instrumento de autorregulaciéon )

Indicar lo que corresponda:

CRITERIOS BIEN MEDIANAMENTE NO
ASIMILADO ASIMILADO ASIMILADO

Sé explicar qué entendemos por «imageness

Sabria comentar el interés que existe en la
actualidad por las imagenes

Puedo explicar el significado de la expresién
«cultura de ia imagen»

Sé explicar de qué hablamos cuando usamos la
expresion «percepcion visual»

Puedo explicar algunas relaciones entre el
lenguaje verbal y el lenguaje de las imagenes

Sé distinguir entre ilustracion y tipografia

S$é observar algunas diferencias entre la forma y
el contenido de una pelicula

100 G.PR Plastica y Visual (marzo 1999)



COMUNICACION VISUAL (T

COMUNICAClON VISUA D. Desarrollo de ia propuestﬂ

| Propuesta 1. Cultura y Comunicacion visueﬂ Secuencia SJ

Secuencia 5. La imagen
en la comunicacion de masas

Orientaciones generales para el profesorado P

Actividades
Actividad «zQuién cre6 a Spiderman?

Las imagenes, los mitos, los héroes, las marcas, el universo de lo visual y su relacion con
la cultura suelen tener un denominador comdn: la imaginacion de un creador. El creador puede
ser anonimo o bien tener gran popularidad, esto no importa demasiado. Fero lo cierto es que
la celebridad de un personaje convierte en famoso a su creador.

Presentamos en este apartado un articulo de periddico dedicado al creador de Spiderman:
Stan Lee. En él se comentan aspectos referidos a la relacion entre comic y cine y los entra-
mados comerciales gue esto genera.

Actividad «Alumnos artistas. Exposicién de jovenes fotografos»

Los alumnos pueden sentirse mucho mas motivados si saben gue sus trabajos van a for-
mar parte de una exposicion que sera presentada en publico. Si podemos contar con la parti-
cipacidn de una sala de exposiciones, mucho mejor. Pero de no ser asi, siempre tenemos la
posibilidad de improvisar o crear un espacio de exposicion en nuestro propio centro.

En esta actividad, se trata de fomentar la observacion del alumnado hacia escenas de su
vida cotidiana gue nunca antes habian imaginado representar a través de imagenes, pero gue
puede dar muy buenos resultados, ya que de este modo veran representado su ambiente de
cada dia a través de fotos en las cuales apareceran las personas y los tugares gue ellos mis-
mos frecuentan.

L as fotos documentales constituyen normalmente el Unico campo de accion a través del
cual los alumnos recogen imagenes. De este modo, es habitual que los alumnos hagan fotos
de sus amigos cuando hacen una excursion © vigje, o bien de sus familiares cuando se cele-
bra alguna conmemaracion (cumpleanos, bautizos, vacaciones, viajes, etc.).

Con el fin de aportar un nuevo campo de accion para captar imagenes, propondremos a
los alumnos un ejercicio a través del cual retraten un escenario conocido y frecuentado por
ellos. Puede ser el patio del colegio, la puerta de su casa, un jardin de! barrio, el campo de
deporte, el salon de recreativos, la entrada del cine. Cualquier excusa es valida si rompe con
los canones establecidos, sobre todo, porque reflejara una escena en la cual la excusa no seria
ni un cumpleafios ni una comunion, etc., sino el simple hecho de reflejar en una imagen su
entorno vital, con la gente que frecuenta.

Con el fin de preparar el material para la posible exposicion, se utilizara todo un carrete para
después elegir una imagen por cada alumno. Este trabajo de seleccién individual puede supo-
ner todo un reto para la clase, ya gue cada persona elegira la imagen que le representara en
la exposicion colectiva.

| as reproducciones fotogréficas conviene que sean algo mayores del tamafio estandar, ya
que las fotos de 10 x 15 om resultan muy pequefias para enmarcar. Mucho mejor sera el resul-
tado si se amplia a 13 x 18 cm cada foto elegida. Se pueden enmarcar las fotos. Tambien se
pueden montar sobre cartén pluma. En altima instancia, si van a estar expuestas en la clase,
siempre cabe la posibilidad de colgarias o de montarias sobre un tablon.
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& Quién cre6 a Spiderman? )

Después de leer el articuio sobre Stan Lee (en el documento «Creador del superhéroge @»,
contesta las siguientes pregunitas:

a) ¢Quién es Stan Lee y por qué motivo ha visitado el Salén del Comic de Barcelona?

b) ¢Por qué Stan Lee habla ante todo de dinero comeo si fuese 1o mas importante en
la relacion enire cémic y cine?

¢) Aparece en el texto el nombre de un director de cine llamado James Cameron.
¢ Sabes qué peliculas famosas ha dirigido este director norteamericanc? ;Por qué
se ha pensado en él para dirigir la version cinematogréfica de Spiderman?

d) ;Conoces otras peliculas en las que se haya dado vida a un personaje de cé6mic?,
¢has visto Superman?, ;y Batman?

e) También existen peliculas de dibujos animados con personajes de comic. ¢Has
visto alguna de «Tintin» o de «Astérix y Obélix»?

f) (Qué tiene que ver una pelicula de cine con la venta de juguetes y otros objetos?

g) ¢Quiénes son los personajes gue se dan la mano en ia fotografia?
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Creador del superhéroe

Stan Lee: “Para que un personaje de comic de
dinero hay que hacer una pelicula basada en é1”

El creador del superhéroe Spiderman visité ayer el Salon del Comic de Barcelona

JAUME VIDAL. Barcelona
Stan Lee, creador de Spiderman, y Beto
Herndndez, introducior de los personajes de
origen mexicano en el comic estadouniden-
se, estuvieron ayer en el Salon def Cémic de
Barcelona. Stan Lee (Nueva York, 1922)

defendid que la industria del cémic debe
asociarse con In cinematogrifica con el obje-
tive de rentabilizar sus criaturas, “Para que
el comic dé dinero es necesario que se hage
una pelicln basada en los personajes y
tenga éxito en todo el nundo, lo que ademds

permite s grandes ventas en jugueles y
0iros obje!os , afirmé el guionista. Spider-
man atii 1o ha tenido esa suerte. A James
Canteron le gustaria dirigir sus aventuras,
pero rechaza trabejar con lus productoras
que tienen los derechos comprados.

Fl guionista Stan Lee y el dibu-
jante Beto Herndndez tienen en
comiin que s0n Autores de comic
y estadounidenses. Ambos estu-
vieron ayer en el Salén del
Cémic de Barcelona, Sus coinci-
dencias también se establecen en
la incidencia de su trabajo. Lee
renovo el géneso de superhéroes
dotandoios de una vida perso-
nal bajo la premisa “grandes hé-
roes, grandes problemas”, y
Beto Herndndez, junto a su her-
mano faime, introdujo ea el
cémic a personajes de inspira-
cién chicana y fronteriza. Sin
embargo, la suerte de ambos fue
ayer muy diferente. Mientras a
primera hora de la tarde, Lee
creaba overbooking cn un
pequeiio espacio donde aficiona-
dos y periodistas se apretujaban,
hacia el mediodia, Hernéndez
habia charfado distendidamente
con alganos de sus seguidores en
una sala de conferencias amplia y
semivacia.

Si Lee explicd sus futuros pro-
yectos cinematografices, entre
los que se encuentran fa ya varias
veces anunciada intencién de
James Cameron de dirigir una
adaptacion de Spiderman, Her-
néndez se mosted muy interesa-
do en los fanzines y las publica-
ciones alternativas. Uno de sus
ohjetivos fue el dlbum en gran
formato francés Blanquet, edita-
do por los aragoneses Tabasco
Carasco, que se vendia en un
improvisado tendercte a las
puertas de la estacidn de Francia.

Stan Lee es una figura mitica
del comic mundial, creador junto
a los respectivos dibujantes, de
las series de toda la mitologfa
Marvel: Los 4 fantdsticos, Spider-
man, Thor, La Masa, Iron Man,
La Patrulla X, Sasgento Furia y
Daredevil, entre otros. En 1980,
abandoné su Manhattan natal
para instalarse en Los Angeles y
desarroltar Marve] Productions,

Stan Lee safuda a un mefieco Spiderman, ayer, en el Salén del Comic de Barcelana

una filial del Marvel destinada a
la ereacién de dibujos aninzados,
series de tefevision y cine. «Con
Spiderman tenemos un proble-
ma, hay producioras que tienen
derechos de adaptacién al cine
del personaje, peso James Came-
ron no quiere trabajar con ellas.
En estos momentos el asunto se
est4 intentando solucionar por la
via lepal», exphicd en una crono-
metrada y breve conferencia de
prensa.

La dedicacién a los productos
televisivos y cinematograficos le
ha impedido desarmollar nuevos
personajes y escribir nuevos
guiones. «Me gustarfa crear un
nuevo personaje adaptado a los
afios noventa, pero todavia no sé
qué caeacterfsticas tendrd, Lo
sabré el dfa que coja ldpiz y papel
y me ponga manos a la obras, En
estos momentos, su compafiia
tiene en fase de produccién las
adaptaciones cinematograficas

Fuente: £ Pafs, 9 cde mayo de 1888

de Patrulls X, Los 4 fantdsticos y
Estela Plateada. La pelicula que
ya estd lista para su estrenc es
Nick Furig, que tiene como actor
principal a David Hasseldorf,
protagenista de las series televi-
sivas Bl coche fantdstico y Los
vigilantes de la playa.

Lee trabajé durante afios con
¢l dibujante fack Kirby en Los 4
fantdsticos, Patrully X, Thor, La
Masa y Los Vengadores. «Yo le
relataba a Jack una historia,
como s fuera un cuento. Enton-
ces ¢f dibujaba las pdginas y
seguidamente yo afiadfa los di4-
logos. » Stan Lee es ¢l seudoni-
mo de Stantey Martin Lieber,
escogido para ocultar st identi-
dad mientras escribia guiones
de comic. «Yo lo veia como algo
provisional porque fo que que-
ria era ser escritor», confeso. La
capacidad de trabajo de Lee ha
sido legendaria; en sus buenos
tiempos ilegd a escribir las his-

torias de cinco - tebeos cada
semana.

‘Trabajo es la receta que tam-
bién recomienda Beto Herndn-
dez, a quien el salén le dedica este
afio una exposicién como gana-
dor de la anterior edicién con la
obra Rio Veneno. «Mi hermano y
yo entendiamos que habfa ilega-
do el momento de contar olras
historias, pero era necesaria la
perseverancia. Trabajar todos los
dias». Herndndez, que ya ha olvi-
dado el castellano de sus abuelos,
tiene sin embargo en sus venas
toda la tradicién mexicana y kati-
na de suts ancestros. «(Garciz Mér-
quez y Bufiuel son un tipo de
refesencias que se ajustan a mi
trabajo», comentd Herndndez.
Sus historias combinan la cotidia-
nidad de personajes perdidos y
perdedores, tratados de manera
podtica ¥ con una fantasfa que
sugiere el realismo mdgico de fa
literatura latinoamericana.
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Alumnos artistas. Exposicién de jévenes fotégrafos €

En esta actividad se os propone que llevéis a cabo una exposicion de fotografia. Vuestros
trabajos deberan ser expuestos en publico (ya sea en alguna sala en vuesiro centro © en algu-
na sala de exposiciones).

Tendréis que retratar escenas de la vida cotidiana. Todo lo que os rodea puede servir: &l
colegia, ia puerta de vuestra casa, la entrada del cine, etc.

Antes de fotografiar vuestro «entornmo vital» responde a las siguienies preguntas:

a) ¢Cual es el motivo principal de las fotografias que has hecho hasta ahora?

b} ;Qué tema te gustaria tratar en esta exposicion?

¢) ¢Quién expondra en esta muestra?, ;se trata de artistas consagrados?, ;es habi-
tual este tipo de exposiciones?

d) ¢Cuantos alumnos participaréis?, ;qué pretendéis?

e) ;Dénde se podra ver la exposicion?

f) ¢Como se piensa inaugurar?

g) ¢Hasta cuando durara?

h) ¢Pondrias titulo a tu fotografia?, ;cual?

i} ¢Por qué es importante que aparezca gente en las fotografias?
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